keel marklideen®

Keel Marktideen AG, St. Gallen

Factsheet

Keel Marktideen AG, Hintere Davidstrasse 24, 9000 St. Gallen, +41 71 220 20 50 Seite 1 von 20



keel marklideen®

Content-Management-System (CMS)
Was ist TYPO3?

TYPO3 ist ein freies Open-Source Content-Management-System fur Internet- und Intranet-
Auftritte. TYPO3 wird seit 1997 von dem Danen Kasper Skarhgj mit der Hilfe und Anregung
von tausenden weiter entwickelt. Es ist das einzig kostenlose Enterprise-System. Die hier
beschriebene Version 8.7 ist seit Mitte 2018 verflugbar. Mehr Gber TYPO3 erfahren Sie auf
den im Anhang angefuhrten Internetseiten.

Was ist ein Content-Management-System?

Content-Management-Systeme trennen Inhalt, Struktur und Layout von Dokumenten und
integrieren die Bearbeitung und Pflege von Dokumenten in einen definierten Arbeitsablauf
(Workflow). Das hat fur die Autoren, Sachbearbeiter und Redakteure den grossen Vorteil,
dass sie sich ganz auf die Pflege und Aktualisierung von Texten konzentrieren kénnen, ohne
sich um das Layout, die Einbindung ihrer Seite oder andere technische Aspekte kimmern zu
mussen.

Welche Vorteile bietet das?

Die Inhalte (Texte, Bilder, Dateien zum Downloaden, Tabellen, Statistiken usw.) der Website
kénnen von den fUr einzelne Ressorts zustandigen Personen Uber einen Webbrowser
selbststandig erstellt und gepflegt werden - und zwar ohne besonderes technisches Know-
how. Das Content-Management-System TYPO3 ist sehr einfach zu erlernen, man braucht
keine Vorkenntnisse in HTML oder JavaScript.

Die Vorteile liegen auf der Hand: Fir die Webautoren und Redakteure werden das Anlegen
neuer Inhalte und die Aktualisierung bestehender Inhalte erleichtert, und fur die Besucher
und Leser der Website erhoht sich das Surfvergnugen durch hoffentlich mehr und aktuelle
Inhalte, die ausserdem noch leichter zu finden sind.
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TYPO3 - HTML - CSS-Wechsel-Wirkung

Typo3 CSS-Formatierungen

TYPOY-SCRIPT Layoutkonzept
mySQL-DB Bootstrap
Image-Magic Spans/Klassen
Extensions Fluid
Angular

Content/Inhalt

Texte
Bilder
Animationen
Dokus
etc.

Keel Marktideen AG, Hintere Davidstrasse 24, 9000 St. Gallen, +41 71 220 20 50 Seite 3 von 20



keel marklideen®

Die sieben haufigsten Typographie-Sinden

Wie heisst es so schon? Der erste Eindruck entscheidet! Der typographische Feinschliff tragt
wesentlich dazu bei, ob wir einen Text als serios und professionell wahrnehmen. Die folgenden
»sieben Typographie-Stiinden« sind eine Auswahl dessen, was wir in der Praxis am haufigsten
korrigieren mussen.

1. Fehlender Abstand vor Prozentzeichen (25% statt 25 %)

Anders als teilweise im Englischen werden im Deutschen Masseinheiten und Symbole stets mit
Abstand vor oder hinter die Zahl gestellt: € 25, 80 %, 3 t Gewicht. Die einzige Ausnahme ist die
Bezeichnung fur Winkelgrad: 45° (aber: 45 °C). Bei Kopplungen wie 5 %-Klausel wird auf einen
zusatzlichen Bindestrich zwischen Zahl und Prozentzeichen verzichtet.

Fehlender Abstand innerhalb Abkilirzungen (z.B. statt z. B.)
Die Regel, dass nach einem Punkt ein Leerschritt zu folgen hat, gilt auch fir Abklrzungen: z. B.,
u.v.m., p.a., d. h, uA

3. Fehlender Abstand vor Auslassungspunkten ...

Bei den Auslassungspunkten ist zu beachten, dass es sich immer um drei handelt, nicht um zwei, vier
oder acht. Hierbei wird sowohl vor als auch nach den Auslassungspunkten ein Abstand gesetzt.
Ausnahme: Mit den Punkten wird angezeigt, dass ein Teil des Wortes ausgelassen wird: »Sie A...I« Nach
Moglichkeit sollte statt dreier Punkte (...) das daflir vorgesehene Sonderzeichen (...) Verwendungen
finden.

4. Bindestrich (-) statt Gedankenstrich oder bis-Zeichen (-)

Um es kurz zusammenzufassen: Der Bindestrich oder Viertelgeviertstrich (-) findet Einsatz als
Silbentrennstrich, als Auslassungszeichen bei Ellipsen («Hin- und Riickweg») und eben als Bindestrich.
Der etwas langere Halbgeviertstrich (-) (ALT + 0150) dient als Gedankenstrich, als Streckenstrich («die
Entfernung St. Gallen - Ziirich») und als bis-Zeichen («Offnungszeiten 9 - 11 Uhr»). Immer mit Abstand!

5. Doppelte Leerzeichen

Doppelte Leerzeichen entstehen haufig bei schnellem Tippen und kénnen das Schriftbild empfindlich
storen. Tipp: Mit »Suche: zwei Leerzeichen / Ersetze: ein Leerzeichen« und der Option «Alle ersetzen»
wird man sie schnell los.

6. Akzentzeichen (") statt Apostrophzeichen (')

Das Apostrophzeichen (') wird nicht nur haufig an falscher Stelle, sondern gerne auch in falscher Form
eingesetzt. Falsch ist die Verwendung des Akzentzeichens (") oder des deutschen einfachen
schliessenden Anfuhrungszeichens (). Tipp: Beim Akzentzeichen ist zumeist deutlich zu sehen, dass
der »Apostroph« viel zu viel Platz, namlich eine ganze Buchstabenbreite, einnimmt.

7. "Gerade" statt «typographischer» Anfiihrungszeichen

Die "geraden" Anflhrungszeichen sollten grundsatzlich NUR dort eingesetzt werden, wo die
«typographischen» Anfihrungszeichen nicht zur Verfligung stehen oder nicht korrekt dargestellt
werden kdnnen.
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Texte korrekt formatieren

Technik, Abkirzungen fir Himmelsrichtungen und die
meisten Wahrungen.

Themen Details Beispiele
AbkUrzungen Steht eine AbkUrzung mit Punkt (.) am Satzende, ist der | Sie verwenden gerne Zitate
Abkudrzungspunkt zugleich Schlusspunkt des Satzes. von Schiller u.a.
Abkirzungen Abkudrzungen, die fir mehr als ein Wort stehen, werden | Zum Beispiel hat ...
am Satzanfang ausgeschrieben. (nicht: Z. B. hat ...)
Mit anderen Worten ...
(nicht: M. a. W. ...)
Abkurzungen Ohne Punkt: international festgelegte metrische Masse |m Meter
und Gewichte, Einheiten in Naturwissenschaften und g Gramm

NO Nordosten
CHF Schweizerfranken

Anflhrungs-/

Schlusszeichen

Anflhrungs- und Schlusszeichen immer ohne Zwischen-
raum und Satzzeichen ausserhalb der Klammern.

«=Alt+174 | » = Alt+175
Sie rief: «lch komme ja»!

Auslassungs-

Um eine Auslassung in einem Satz zu kennzeichnen setzt

Nur eine Destination ... ist die

Bei anderen Gradangaben wird das Gradzeichen
unmittelbar an die Zahl angeschlossen.

punkte man einen Abstand und drei Punkte. richtige.

Franken Runde Frankenbetrage werden korrekt mit dem — = Alt+0150

(Rappen) Geviertstrich dargestellt. CHF 15.-
(Dieser ist langer als der Halb-Geviertstrich).

Gedankenstrich | Der Gedankenstrich ist [anger als der Bindestrich. Die - = Alt+0150
Person - alt und weise - sitzt im Lehnstuhl.

Gradzeichen Temperaturen ohne Zwischenraum. -3°C; +13°C

ein Winkel von 30°
20° nordlicher Breite

Prozentzeichen

Bei Prozentzeichen keinen Zwischenraum setzen.

25%
eine 15 %ige Steigerung

Striche

von/bis (auch Geviertstrich)
FC St. Gallen spielt gegen FCZ
Resultat 3zu 0

Strecke ZUrich nach Basel

vom 17.8. - 9.8.
St. Gallen - GC
3:0
ZUrich-Basel

Telefonnummern

Bei der internationalen Telefonnummern-Schreibweise
wird «+41» vorangestellt und die ersten drei Ziffern der
Rufnummer zusammengefasst.

+41 712202050

Zahlen

Flr Tausendertrennstriche Hochkomma verwenden.

1'000
13'580
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Google Zugange
Alles im Webbrowser

TYPO3 ist ein Online-Redaktionssystem und verwendet als Client nur einen Gblichen Webbrowser, wie
Google auch. Sie kdnnen jederzeit von jedem Ort mit Internetzugang Veranderungen an lhrer Website
oder Ihren Google-Tools vornehmen.

Google_Logins

www.google.ch/analytics/
www.google.ch/business/
www.google.ch/AdWords/

User: info@-....
PW:

Frontend

Das sogenannte Frontend von TYPO3 («Vorderseite») ist der Webserver, welcher die Webseiten den
Besuchern anzeigt. Der Zugriff kann mit jedem beliebigen Webbrowser erfolgen, auch mit alteren
Versionen und auch ohne spezielle Funktionen wie Cookies oder JavaScript. Im Allgemeinen ist auch
kein Login notwendig (nur bei passwortgeschiitzten Seiten).

Keet Martideen &G, Onine Mar' X | o - =a
€« C @ https//www.marktideen.ch a%x @0 & 5O O sausert @

keel markiideen

line Marketing Agentur
3-Web-Agentur Gallen

Marketing

Projekte

News
LOM Aktuelles / Referenzen

Lignatur AG, Waldstatt Gratis «Website-EXG» revio / Helvetras. St. Gallen
Wir sind stolz, dass wir dieses Grossprojekt  Lassen Sie ihre Website jetzt professionell revio - Die perfekte App fur KMU
fur die Holzingenieure umsetzen durften!  und unverbindlich prufen: Wirtschaftsprifer.

e

Zitiert an Fachvortrag Mobile Datensicherung TYPO3 LTS Version 8.7
nmer weder eine Genu; 2NN Um sich vor einem Datenverlust 2u Selt Frohling 2018 It die neue TYPO3 LTS-
schutzen, st &s enorm hilfreich, regeimassig  Version im Einsatz. Sie macht echt Freude

Backups durchzufuhren. und lauft schnel| und s =l
Mehe oz =

| Suppart | Login | meressum | Sitemap

Keel Marktideen AG | Hintere Davidstrasse 24, 9000 St. Gallen, Schweiz | +4171 2202050 | eMail
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Backend

Das sogenannte Backend von TYPO3 («Login-Seite») ist das Content-Management-System (CMS), mit
dem die Webseiten erstellt und editiert werden. Der Zugriff ist nur fUr berechtigte Personen, die
Autoren oder Redakteure, moglich (Login, siehe unten). Sie brauchen dafur einen Benutzernamen und
ein Passwort mit einer entsprechenden TYPO3- Berechtigung. Mit aktuellen Browsern wie Chrome,
Firefox oder mit dem Internet Explorer ab Version 10 lassen sich Texte besonders vorteilhaft im Rich
Text Editor bearbeiten.

Login zum Backend

Wenn Sie die Adresse des TYPO3-Backends in lhrem Webbrowser eingeben, erscheint eine Seite mit
folgendem Dialogfeld:

Livebetrieb: domain.ch/typo3 - (Entwicklungsperiode: kunde.kmipro.ch/typ3)

Bitte bei der Browsers-Einstellung beachten: Cookies/lavaScript miissen zur Bearbeitung der
Website mit TYPO3 zugelassen sein!

« C A iR t @ Q@O C @

keel markiideen
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3 Benutzeroberflache
TYPO3 zeigt jedem Benutzer immer das an, woflr er berechtigt ist. Die Anzeige in Ihrem System und
mit Ihrem Benutzernamen kann also durchaus anders aussehen als in den gezeigten Beispielen.
Aufbau
Die Arbeitsoberflache von TYPO3 ist in drei Hauptbereiche unterteilt.
< :;E:Zn : B-Bﬁ@@&).nﬂil_mﬂ

av o = - Path: / i) revio - Revisions Tool fiir eingeschrinkte und orde... [

BGE- v Al

revio - Revisions Tool fiir eingeschrankte und ordentliche Revisionen

rwol fir eingeschrankte

ot
v Kontakt .
b = Kontakt
* [ Legin

Header Image

- == Headiine Gie smarte Toolbox fur effiziente Revisionen
Static-Elements image
Intem i
peaking URLs <L -

Impressum
@ Filclist Rechtlicher Hinweis

8 Gridelements

ut sind und wissen, was ein professionelles Revisions-Tool in der Praxis bisten muss, Der Leistungsumfang

Links befindet sich die Modulleiste. Hier wahlen Sie aus, welche Art von Arbeiten Sie durchfihren
wollen.

In der Mitte befindet sich der Seitenbaum / das Sitemap. Hier wahlen Sie aus, welche Seite oder
welchen Dateiordner Sie bearbeiten wollen.

Rechts sehen Sie die Inhaltsflache der Webseiten. Das Beispiel oben zeigt eine Seite mit 3 Spalten.
Hier fihren Sie Ihre Arbeiten durch.

Die Anordnung dieser Bereiche entspricht auch der Reihenfolge beim Editieren in TYPO3:

1. Zuerst in der Modulleiste das Modul auswahlen (z.B. Web / Seite),
2. dann im Seitenbaum die Webseite auswahlen (z.B. Home) und
3. anschliessend in der Arbeitsflache die eigentliche Arbeit an den Inhalten durchfiihren
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1 Modulleiste

" Revio

Anzeigen
Liste

Info
Papierkorb
Funktionen
Formulare
Template
Powermail

Sprechende URLs

DATEIL

Dateiliste

ADMINWERKZEUGE

Erweiterungen

Sprachen

Keel Marktideen AG, Hintere Davidstrasse 24, 9000 St. Gallen, +41 71 220 20 50
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Jeder Benutzer sieht nur die Module, zu deren Verwendung er
berechtigt ist.

Durch Klicken auf die Gruppenbezeichnungen mit den Pfeil
Symbolen kénnen die Modulgruppen auf- und zugeklappt werden.

Durch Klicken auf die Modulbezeichnungen oder die
danebenstehenden Symbole erscheint der entsprechende
Seitenbaum.

Mit dem Modul «Seite» lassen sich die Inhalte der Seiten
bearbeiten. In 99 von 100 Fallen wird immer Funktion «Seite»
verwendet

Mit dem Modul «Anzeigen» lassen sich die Seiten durchblattern
und so betrachten, wie sie der Besucher sehen wird.

In der Modulgruppe «Dateiliste» wird der Dateienbaum angezeigt.
Er stellt die Struktur der Ordner fir den Upload von Dateien
baumartig dar.

Die «Einstellungen» dienen dem Benutzer zur Pflege seiner
personlichen Daten und Einstellungen. Sie haben keinen Einfluss
auf das, was der Besucher zu sehen bekommt.
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2 Seitenbaum erklart

Als erstes sieht man hier den Namen der Webseite, welcher der

. : L 4 v o
Wurzel des Baumes entspricht. Darunter befindet sich die
Startseite. Alle darauffolgenden Seiten sind Unterseiten der
Startseite, das heisst, sie werden etwas eingeruckt dargestellt.
Unterseiten kdnnen natulrlich wiederum Unterseiten haben, ¥’ Revio
welche dann noch etwas weiter eingerickt werden. @) revio - Revisions Tool fir eingeschrankts
Funktionsumfang
Klickt man auf das kleine Dreieck links neben dem Seitennamen, Module
dann werden die Unterseiten ein- bzw. ausgeklappt. Gibt es kein FAQ
Dreieck neben einer Seite, existieren zu dieser keine Unterseiten. Y-L1 Support
Wie man neue Seiten bzw. Unterseiten anlegt, erfahren Sie in W Support
Uber uns
Punkt 4.
v Kontakt
Das Icon neben dem Seitennamen gibt uns Informationen zum oAl
aktuellen Status der jeweiligen Seite. Die Startseite besitzt ein T _L_D?:'E Ueer

Globus-lcon. Normale Seiten haben ein Icon, was aussieht wie ein
Blatt Papier. Sieht man einen roten Kreis mit weissem Balken, so

Static-Elements

Intern
ist die Seite verborgen. 404
¥ &0 Metanavigation
Halt man den Mauszeiger Gber ein Icon, bekommt man weitere @ Sitemap
Informationen. Die id ist eine eindeutige Nummer, jede Seite, Impressum
Unterseite oder Datei hat ihre eigene. Sie ist z. B. wichtig fur Rechtlicher Hinweis
Verlinkungen (siehe Punkt 7). Ausserdem sieht man, ob eine Seite B3 Gridelements

verborgen ist oder auf eine andere Seite verlinkt ist.

3 Seite anlegen

Um eine neue Seite anzulegen, hat man mehrere Moglichkeiten. Zum einen kann man im Seitenbaum
ganz oben auf dieses Icon (siehe Abb. 3) klicken. Dadurch erscheinen darunter weitere Icons (siehe
Abb. 4). Um eine normale Seite zu erstellen, klickt man auf dieses lcon (siehe Abb. 5) und zieht es an
die entsprechende Stelle im Seitenbaum. Dabei kann man diese sowohl vor, hinter oder zwischen
vorhandenen Seiten als auch als Unterseite anlegen. Anschliessend gibt man noch den Namen der
Seite ein und dann lassen sich auch schon Inhalte erstellen (siehe Punkt 5).

Alternativ kann man im Seitenbaum des Moduls Liste die Seite auswahlen, zu der man eine Unterseite
erstellen mochte. Dann klickt man auf der rechten Seite im Feld Seite das Icon Datensatz erstellen. Im
dann erscheinenden Formular gibt man die Daten ein und klickt anschliessend Uber dem Formular auf
den Button Speichern. Sollte das Feld Seite noch nicht existieren, muss man es vorher anlegen. Hierzu
wahlt man einfach auf der rechten Seite oben das Icon Neuen Datensatz erstellen an. In dem neuen
Baum wahlt man im Bereich Neue Seite erstellen die Funktion Seite (in) fUr eine Unterseite zur aktuell
ausgewabhlten, Seite (nach) fur eine Seite auf derselben Ebene nachfolgend zur aktuell ausgewahlten
oder Seijte (Position auswdhlen), um die Position der neuen Seite direkt auszuwahlen.

l:n, QY
+ P

Abb. 3 Abb. 4 Abb. 5
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Um mehrere Seiten gleichzeitig anzulegen, wahlt man links das

Modul Funktionen aus und in der rechten Spalte des Fensters Testsejte+
das Feld Mehrere Seiten erzeugen. Anschliessend legt man so

viele neue Seiten an, wie man wuinscht. Voraussetzung dafUr ist

naturlich, dass Sie, als Redakteur, Zugriff auf dieses Modul

haben.

Will man den Titel einer Seite nachtraglich noch andern, wahlit

man einfach im Modul Seite die jeweilige Seite im Seitenbaum Abb. 6

aus. Uber den rechts aufgelisteten Inhaltselementen sieht man hier den
Seitennamen. Fahrt man mit dem Mauszeiger dartber, erscheint ein Editierstift. Mit einem Klick auf
diesen kann man direkt den Titel bearbeiten und mit einem Klick auf die Schaltflache Speichern die
Anderung Gibernehmen (siehe Abb. 6).

4 Inhalte anlegen

Zum Anlegen von Inhalten auf einer Seite geht man auf der rechten Seite

vom Bildschirm in den Bereich Inhalt. Darin befindet sich die Schaltflache

Inhalt (Content) (siehe Abb. 7). Mit Klick auf das linke Icon Neues & mhait| &
Inhaltselement erstellen kommt man in eine Ubersicht aller existierenden
Inhaltselemente. Ein Klick auf das rechte Icon Inhalt von anderer Seite

hierhin kopieren fUhrt zu einem neuen Fenster. In diesem sucht man sich Uberschrift
die Seite aus dem Seitenbaum heraus und dann den entsprechenden Untertberschrift
Inhalt.
"3
S © 1

Datum 15-10-18
Uberschrift Text & Medien
Text

Abb. 7

Abb. 9 Abb. 8

Wie man ein neu angelegtes Inhaltselement nun tatsachlich mit Inhalt befallt bzw. ein vorhandenes
bearbeitet, erfahrt man im nachsten Abschnitt.

Naturlich kann man auch wieder genauso vorgehen wie beim Anlegen einer neuen Seite im Modul
Liste (siehe Punkt 4).

Praktisch: Zwischen zwei schon vorhandenen Inhaltselementen gibt es automatisch ebenso eine
Schaltflache zum Anlegen neuer Inhalte (siehe Abb. 8). Man kann die vorhandenen auch einfach um
positionieren mittels Drag-and-drop.

Als Hinweis sei noch erwahnt, dass neu erstellte Inhalte standardmassig nicht sichtbar sind, d. h., sie
werden zwar im Backend angezeigt, aber nicht auf der fertigen Seite (dem Frontend). Ein Klick auf das
Icon sichtbar machen (siehe Abb. 9) lasst das Element auch im Frontend erscheinen.
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5 Inhalte bearbeiten

Diesen Abschnitt mUssen wir weiter aufteilen, um die verschiedenen
Inhaltselemente zu behandeln. Nicht jedes Element lasst sich auf die gleiche f‘ ) @
Weise bearbeiten.

Mo&chte man ein Inhaltselement bearbeiten, macht man das am einfachsten
im Modul Seite. Dazu wahlt man das entsprechende Element an und klickt im
Kopfbereich des Elements auf Bearbeiten (siehe Abb. 10). Im nun
erscheinenden Formular |asst sich praktisch alles einstellen, was dieses

Element betrifft. Abb. 10

5.1 Uberschrift

Um die wichtigsten Eigenschaften zu beleuchten, nehmen wir als erstes Beispiel das Inhaltselement
Uberschrift. Zunéchst ware da das Feld Uberschrift. Auf den ersten Blick mag es vielleicht verwirrend
erscheinen, dass das Feld genau so heisst wie das Element. Dennoch ist es das Feld, in welchem der
Text der Uberschrift steht, also genau das, was wir haben wollen. Das nachste Feld ist Typ. Dieses gibt
an, in welcher Einordnung bzw. Grésse die Uberschrift angezeigt werden soll, wobei gilt: H2 > H3 > H4
usw. Fullt man das Datumsfeld aus, so wird das Datum auf der fertigen Seite meist unterhalb der
Uberschrift angezeigt. Dies ist beispielsweise fiir Blogeintrage sinnvoll, um eine zeitliche Einordnung
zu gewahrleisten. Das Feld Link macht aus der Uberschrift gleichzeitig auch einen Link (siehe Punkt 7).
L&sst man es frei, so bleibt die Uberschrift normaler Text. Bei dem Feld Unteriiberschrift handelt es sich
praktisch um einen Untertitel. Wie der Name bereits vermuten lasst, wird dieser unterhalb der
Uberschrift und in einer gesonderten Formatierung angezeigt.

Uberschriften

iiberschrift

Uberschrift Text & Medien
Typ Ausrichtung Datum
Standard v standard v 19-10-2018 h
Link
@ %

Unteriiberschrift

Unteruberschrift
Text

Stil ~|Fomat - | B I U X% x*|[}= 258 & =|= B R B L - M@ M = Q| [ Quellcode
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5.2 Bild einfligen

Sehr wichtig: Beim Hochladen von Dateien (JPG's, PDF's etc.) folgende File-Bezeichnungen einhalten:
Keine:

e Sonderzeichen

¢ Umlaute

e Leerschldge einsetzen
e Grossschreibung

Erlaubt sind Minus (-) sowie Unterstrich ().

Wenn Sie als Inhaltselement Text & Bild gewahlt haben, steht Ihnen nebst «Allgemein» auch das
Register «Bilder» zur Verfigung.

Seiteninhalt "Uberschrift Text & Medien" auf Seite "Testseite" bearbeiten

Allgemein Bilder Erscheinungsbild Sprache Zugriff Kategorien Hinweise Grid Elements

Abb. 11

[ Bild hinzufiigen ot Dateien auswahlen und hochladen

Erlaubte Dateierweiterungen:

L air | o Japec f e | nier  see § poc ) rea ] enc | por] aa sve

Medienanpassungen

Breite jedes Elements (Pixel) Hihe jedes Elements (Pixel) Rahmen um jedes Element

0 o Aktiviert

Galerieeinstellungen

Position und Ausrichtung Anzahl an Spalten
E| | Oben mittig - 2 -
O D B EEEEE®EFE

Verhalten

Bei Klick vergréern

Aktiviert

Abb. 12
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Klicken Sie in die Schaltflache Bild hinzuftigen.

1. Falls sich das gewtinschte Bild bereits
im Ordner «Bilder» befindet, klicken Sie
es dort einfach an und es wird dem
Inhaltselement beigefugt.

2. Andernfalls kénnen Sie Bilder und
Dateien im Feld «Select & upload files»
in Inren Ordner «bilder» bzw.
«dokumente» hochladen

Bildergalerie: Wenn Sie «Bei Klick
vergrdssern» wahlen, stehen dem
Besucher die Bilder durch Anklicken in
voller Grosse zur Verfugung.

keel marklideen®

Dateiauswahl - Google Chrome - O X
@ https://revio.ch/typo3/index.php?route=%2Fwizard%2Fracord%2 =0Obdc5eb @
Verzeichnisbaum: Dateien 13:

« & fileadmin/ (auto-created) Suche
- ablage
audio
- I bilder ¥ Vorschaubilder anzeigen
demo_material
hp-slider
ablage/bilder 5 B
Icons VR U & E
printscreens . . . 5 i
P P funktionsumfang.jpg + i 1920x540 pixe
downloads
test_material
video
+ - B kmi_images Bimpressum.jpg + i O 1920x500 pixe
- B Temporére Dateien (_temp_) )
» - I user_upload | S |
B module-540.jpg + i O 1920x540 pixe
B
Bmodule-045.jpg + i O 1950x945 pixe
oy
hitps://revio.ch/typo3/index.php?route=%2Fre B
Abb. 13

Weitere Einstellungen zu Medien lassen sich im Reiter Erscheinungsbild setzen. In den Feldern
Breite/Héhe jedes Elements kann man die exakte Grosse der in diesem Inhaltselement eingebundenen
Medien festlegen. Lasst man diese Felder frei (gleichbedeutend mit,0“), wird automatisch eine Grdsse
gewahlt. Bei Position und Ausrichtung stellt man ein, wo genau sich das Medium in Bezug auf den Text
befinden soll. Dazu wahlt man entweder Uber das Dropdown-Menu oder Uber die einzelnen Icons die

entsprechende Ausrichtung.

Seiteninhalt "Uberschrift Text & Medien" auf Seite "Testseite" bearbeiten

Allgemein Bilder Erscheinungsbild Sprache Zugriff
Layout des Inhaltselements

Layout Rahmen
Standard v Standard
Links

In Meniis zeigen

¥ Aktiviert

Abb. 14

5.3 Copyright

Kategorien

Hinweise

Grid Elements

Abstand davor Abstand danach

keiner v keiner v

Link zum Seitenanfang anfiigen

Aktiviert

Achten Sie darauf, dass alle Inhalte, Texte und Bilder, die Sie einbringen, nicht durch Copyrights
geschiutzt sind, die Sie nicht erworben haben.

Keel Marktideen AG, Hintere Davidstrasse 24, 9000 St. Gallen, +41 71 220 20 50
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6 Links erstellen

Links erstellt man am besten Uber den Texteditor. Dazu markiert man im Editor den Text, welchen
man mit einem Link hinterlegen mochte, und klickt dann auf die Schaltflache Link einftigen.

Text
stil - Nomal -~ | B I U x x| 5| £ = |= XD ERME ?2

.marktideen.c

Der folgende Assistent bietet 5 Reiter fur die verschiedenen Arten von Links. Im Reiter Seite kann man
eines Links zu einer anderen internen Seite setzen. Dazu klickt man einfach im Seitenbaum auf die
Seite, zu welcher man verlinken méchte. Man kann auch direkt auf ein Inhaltselement einer Seite
verweisen, welche mit einem Klick auf das Pfeil-lcon rechts neben der Seite angezeigt werden. Mdchte
man im Reiter Datei auf eine Datei verlinken, wahlt man sich im Verzeichnisbaum den Ordner aus und
wahlt rechts daneben die Datei. Genauso funktioniert es auch bei kompletten Ordnern. Ein Link zu
einer externen URL setzt man im gleichnamigen Reiter. Geben Sie dazu einfach die URL in das Feld
URL ein und klicken auf Link setzen. Ebenso funktioniert das auch, wenn Sie auf eine E-Mail-Adresse
verweisen mochten.

Mit dieser Methode lasst sich auch ein Link in das Link-Feld einflgen. Hier gibt man den Text ein,
welcher den Link beinhalten soll, und fligt mithilfe des Icons den entsprechenden Verweis ein.

Link Browser
Saite Dated Qrdingr Extberns LARL E-Hail
Zielfenster w
Titel
Seltenbaum
- RV e
= @ {]r-’ vio = Rewisions Tool fir eingeschrar
B | Testseite
0] Funktisnswumiang
0] HModule
B | YFag

L Support

-
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7 Dateien hochladen

Zum Hochladen von Dateien wahlt man links in der Kategorie Datei das Modul Dateiliste an. In der
zweiten Spalte findet man nun einen anderen Baum vor, namlich den Verzeichnisbaum, der bestenfalls
vorher schon gut sortiert und strukturiert wurde. Um nun eine Datei hochzuladen, navigiert man in
den gewlnschten Ordner, klickt dann auf das Icon Dateien hochladen (siehe Abb. 15) und wahlt die
hochzuladende Datei aus. Anschliessend klickt man auf Offnen und schon wird die Datei hochgeladen.
Es lassen sich auch direkt mehrere Dateien auswahlen, indem man die STRG-Taste gedruckt halt und
die gewlnschten Dateien an- bzw. abwahlt.

“ Revio

7 & E
» ‘& fileadmin/ (auto-created) 1
L ) bilder
- - ablage
e audio
«- B bilder
e demo_material
Papierkorb e ==F
. hp-slider Dateiname
e Icons
Funktionen H . )
printscreens demo_material
Formulare | ASSEE N dokumente )
----- downloads hp-slider
Template [ R test_material
..... video Icons
Powermail e kmi_images
- . . printscreens
sprechende URLs (RN Tempordre Dateien (_temp_)

2= user_upload funktionsumfang.jpg
o
DATEIL
E impressum.jpg
Dateiliste [f. = jpuny ;'i

Abb. 15

Zur besseren Ubersicht kann man sich naturlich weitere Ordner anlegen. Das geht ganz einfach mit
einem Klick auf das Icon Neu neben Dateien hochladen (siehe Abb. 15). Im nun erschienenen Formular
sieht man gleich zu Beginn den Bereich Neue Ordner anlegen. Als erstes wahlt man die Anzahl der
Ordner, die man erstellen mochte. Es werden dann so viele Ordner-Felder angezeigt, wie man
ausgewahlt hat. Jetzt geben Sie zu jedem Ordner die Namen ein und klicken anschliessend auf den
Button Ordner anlegen. Beachten Sie, dass die hier erstellten Ordner als Unterordner zum im
Verzeichnisbaum ausgewahlten Ordner angelegt werden.

Keel Marktideen AG, Hintere Davidstrasse 24, 9000 St. Gallen, +41 71 220 20 50 Seite 16 von 20
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Alternativ zum Hochladen kénnen

Neuer Ordner bzw. neue Datei auch Mediendateien von externen
Quellen eingebunden werden. Dazu

wahlt man wieder das Icon Neu an.

Anzahl Ordner: 2 Dort findet man den Bereich Neue

Mediendatei hinzufiigen. Dort muss

Neue Ordner anlegen

! v man die URL der externen Webseite
eingeben, die zum gewulnschten
Ordner 1: Medium flhrt (z. B.

Ordner anlegen

Neue Mediendatei hinzufiigen

URL der Quelldatei: ?

Erlaubte Medienanbieter:

 voutuae | vineo |

Medien hinzufiigen

Textdatei erzeugen

Dateiname: ?

Erlaubte Dateierweiterungen:

| 7 | ovosceres | sma Jse | oo s | 25 | g e Jicaw | e | v | e

Datei erzeugen

https://www.youtube.com/watch?v=abc), und abschliessend auf den Button Medien hinzufiigen klicken.

Mochte man eine neue Text-Datei erstellen, muss man das nicht Uber ein Drittprogramm (wie z. B.
Notepad++) machen. Typo3 hat dazu eine Funktion integriert. Diese Funktion ist ebenfalls Gber das
Icon Neu erreichbar. In dem Formular ganz unten sieht man den Bereich Textdatei erzeugen. Zum
Erzeugen einer neuen Datei gibt man Dateiname mit Endung ein (z. B. hinweise.txt) und klickt Datei
erzeugen. Welche Dateiendungen erlaubt sind, sagt Ihnen der Bereich Erlaubte Dateierweiterungen.
Mochte man die neu erstellte Datei mit Inhalt beftillen, klickt man in der Ubersicht neben der
entsprechenden Datei auf das Icon Inhalt bearbeiten. Anschliessend kommt man in einen simplen
Texteditor. Vergessen Sie auch hier nach dem Bearbeiten das Speichern nicht!

Keel Marktideen AG, Hintere Davidstrasse 24, 9000 St. Gallen, +41 71 220 20 50 Seite 17 von 20
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Backend Seiteneigenschaften

e Die Seiten-Eigenschaften gehen oft vergessen ...
« Bei Bedarf folgende Eigenschaften in den Seiteneigenschaften im Reiter «Allgemein»
anpassen.

Spalten v

BE - v B[

| Seiteneigenschaften bearbeiten

revio - Revisions fTool fir eingeschrankte und ordentliche

Abb. 15

Seite "Testseite" bearbeiten

Allgemein Metadaten Erscheinungsbild Verhalten Ressourcen Sprache Zugriff Kategorien
Seite
Typ
Standard hd
Titel
Seitentitel

Testseite

Alternativer Navigationstitel

Untertitel
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Ansicht Backend: Linkvalidierung

Damit im ganzen Projekt keine toten Links vorkommen, sollte von Zeit zu Zeit Gber das Modul «Info»,
die Linkvalidierung gepruft werden (siehe Screenshot).

O wee - [F3AY (s} Linkvalidierung - pfad: §' Revie
L) & LY
@ n
Bericht | Links Gberprifen
o ankte

& Liste N
= @ Testseie

ST Diese Typen defekter Links Diese Ebenen zeigen

2 e zeigen
= Disse Seite v

| L) Defekte Links insgesame ()

Support
- ktio 4 support Interne Links (0]

& Uberuns
-] v Kontak Dateifinks o

5 Kontakt
1) Login Externe Links o
@ » 5 e User

Static-Elements Ansicht aktuslisieran

c Intern
404
3 8 Hekanavigation Auflistung defekter Links

@ oater -

& st=map
& Da Imprassum Keine defekten Links anzuzeigent
Rechtlicher Hinweis Es gibt keine defekten Links, die hier anzuzeigen wiren.

Gridelements

Weitere Tipps

Nach Bearbeitung eines Elementes das Speichern nicht vergessen! Sonst durfen Sie hinterher alles
noch einmal eintragen, was bei umfangreichen Anderungen sehr &rgerlich sein kann.

Viele Elemente lassen sich per Drag-and-drop verschieben.

Mit einem Rechtsklick auf eine Seite oder das Icon eines Inhaltselementes erhalt man weitere
Optionen, beispielsweise zum Kopieren von Inhalten.

Sollten Inhalte trotz ordnungsgeméassem Speichern von Anderungen und mehrmaligem Aktualisieren
der Seite im Frontend mittels Strg + F5 nicht wie gewlinscht dargestellt werden, so kénnte ein Klick auf
Frontend-Caches leeren (siehe Abb. 16) (am oberen Rand des Backend) die Losung sein.

= kmi Such
= L kmi Q Suchen

Cache loschen

Frontend-Ca

Abb. 16
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Weiterfihrende Links: Support

TYPO3 Zugang
o https://www.Kunde.ch/typo3

e User:
e PW:

Support
e http://www.marktideen.ch/support/

TYPO3 Lern-Videos
e http://www.marktideen.ch/shortcut-navigation/login/

PixIr Online Bildschnitt
e https://pixlr.com/de/e/

e https://www.img2go.com/de

Online Bildkomprimierungen
e https://shortpixel.com/

Download Firefox
e https://www.mozilla.org/de/firefox/new/

Download Google Chrome
e https://www.google.com/intl/de_ALL/chrome/

Keel Marktideen AG, Hintere Davidstrasse 24, 9000 St. Gallen, +41 71 220 20 50 Seite 20 von 20
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«Nutzerdaten, Google Ranking & SEO

sind die Goldadern des 21. Jahrhunderts».

Lernen - Optimieren - Anwenden - Anpassen - Ernten



Inbound-Marketing

«Im Wesentlichen geht es darum,

der richtigen Person zum richtigen
Zeitpunkt die richtigen Infos zu
liefern, um so ihr Vertrauen zu
gewinnen, welches die Basis fur eine
nachhaltige Kundenbeziehung bildet».

marklideen®

«Nicht stéren, sondern echtes
Interesse wecken
ist angesagt».

Weshalb mit den herkdmmlichen Marketing-
aktivitaten weniger Kunden gewonnen werden.

Vor dem Internet

Die Kunden waren wenig informiert, der
Verkaufer konnte Empfehlungen aussprechen.

Der Verkaufsprozess war ziemlich linear, folgte
Step-by-Step und war damit sehr berechenbar.

Das Marketing war gepragt durch die Definition
von Markten, Zielgruppen und einer ganzen
Anzahl von Marktbearbeitungsinstrumenten mit
einem grossen Streuverlust, wie Anzeigen,
TV/Radiospots, Direktmailings und Kaltakquise per
Telefon.

Heute

Die Kunden informieren sich Uber das Internet
und wissen so Uber einzelne Produkte oft sogar
mehr als der Verkaufer. Empfehlungen holen sie
aus Foren und von Communities.

Der Kaufprozess ist intransparent, spontan und
beginnt meist mit einer Recherche lber Google.

Das Marketing basiert auf Vertrauen, das Uber
mehrwertstiftende Inhalte aufgebaut werden
muss. Der Kunde nimmt das Steuer in die Hand
und entscheidet selbst, wann und wo er welche
Informationen holt und wem er vertraut
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Modernes Marketing («Date-Driven-Marketing»)

1 «Inbound Marketing» (Anwenden, Ausbauen)

1. Bekanntheit
Anziehung 1

2. Erwagung
konvertieren

3. Transaktion
abschliessen

4 4. Bindung

begeistern

5. Empfehlung

begeistern

Bekanntheit (Besucher/Traffic, nicht nur mehr Traffic sondern den Richtigen)

e Keyword Analyse
e SEO-Website Optimierung
e Link Building, Social Media, Adword Kampagnen

Erwagung (Leads/Anfragen generieren)

e Landing Pages / Microsites

e CTA's Call to Action / Handlungsaufforderung
e eBooks

e Blogging

e Surveys/Umfragen, Wiki's

Transaktion (AbschlUsse erzielen)

e eMail Marketing, Guides/Checklisten
e Whitepapers, Demos, Webinars

Bindung (Kunden zufriedenstellen)

e Referenzfalle
e Kundenaussagen
e Events, Videos, Communities

Empfehlung («<Mund zu Mund Propaganda»)

e Aktives weiter empfehlen
e Teilen in Online-Kanalen (Social Media
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Inbound-Marketingplan

Das Online Marketing -und damit verbunden eine tiefere und verbesserte Kundenbindung - halt bei
modernen Unternehmen schnell Einzug. Bald werden erfolgreiche Unternehmen ihre Kunden mit
Hilfe von Predictive Analytics, Machine Learning (ML) und Kiinstlicher Intelligenz (KI) noch besser
verstehen und damit ihre Customer-First-Strategien optimieren kénnen.

Der Kundenservice wird dabei die Verbindung von Mensch und Maschine perfektionieren. Es
werden nicht nur Chatbots und vorgefertigte Nachrichten sein, die Kundenanliegen im Service
bearbeiten, sondern Teams aus Menschen und intelligenten virtuellen Agenten.

Lancierung von Data-Driven-Marketing

> Entscheidungen auf Fakten fallen.

> Web-Analytics fiir KMU: Potential der klinstlichen Intelligenz jetzt abrufen und nutzen.
> Die Internet-Prdsenz soll zur wertvollsten virtuellen Mitarbeiterin werden.

Die Unternehmenswebsite kann zu deutlich mehr Fragen eine Antwort liefern, als Sie sich vielleicht

ertrdumen. Mit cleverer Online-Analyse misst man medientibergreifend auch die Wirkung der «Offlinex»-
Kommunikation. Das versteckte Potential der Website Idsst sich anhand der Anwendungsbeispiele erahnen.

Warum ein gutes Google-Ranking so zentral ist?

10% 20% 30% 40 % 50 %] 60 % 70% 80% 90% 100%
1.59.6%

2.15.6%

5. 3.4%

6. 2.4%

7. 1.8%

8. 1.3%

9. 1.0%

10. 0.2%

e Jeder will auf die 1. Position der Google Ergebnisseiten (SERP's - Search Engine Result Pages),
aber nur fUr eine einzige Website ist dies mdglich!

e Folglich meinen viele Top 3, Top 5 oder Top 10 sei auch O.K.
(Durchschnittlich entfallen rund 90% der Klicks alleine auf diese erste Suchergebnisseite).
Die restlichen 10% aller Klicks verteilen sich auf die Positionen 11 bis 1'000.

e Beispiel: Website verbessert sich von der 6. Position auf den ersten Platz = Verzehnfachung.

e AufPlatz 1 -3 entfallen rund 83% auf die Top 5 tiber 91%!
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Analyse Qualitat

(Nutzen) Optimierung der Besucher-Akiquisition

2 «Data Mining»

2.1 Installation (Messinstrumente)

Rendite/Gewinn

4

2.2 Konfiguration (anwenden)
2.3 Optimieren (verbessern)

2.4 Erkenntnisse (ernten ...)

Investition

21 22 24

Installation Konfiguration Optimierung Erkenntnisse

2.5 Einleitung «Data Mining»

Die Websites von SAL/HDS dienen als Informations- und Verkaufskanale fur diverse Aus- und
Weiterbildungen. Zur prazisen Fuhrung der Kommunikations-, Marketing- und Verkaufsaktivitaten sind
zuverlassige Erkenntnisse Uber die Wirkung der Website als Ganzes sowie der einzelnen Bestandteile
von zentraler Bedeutung.

Fragen wie «Macht eine Anmeldung fir den Kurs X fur mich Sinn, wo finde ich Infos dazu und wie
melde ich mich an?» sind dabei der erste Schritt. Die Antwort, ob die Website einen Nutzer auch
wirklich zielgerichtet zur Anmeldung fuhrt oder ob er/sie unterwegs «verloren geht», kann Google
Analytics darauf bieten. Dazu gehdért auch zu wissen, welcher Kommunikations-/Werbekanal der
effektivste ist, um diejenigen Interessenten zu akquirieren, die sich letztlich auch tatsachlich
anmelden. Werden zusatzliche Informationslinks in einem Mail tatsachlich angeklickt? Und lasst sich
allenfalls abschatzen, wie gut Infoveranstaltungen besucht werden? Hierzu gibt beispielsweise die
Lesezeit des entsprechenden Beitrags oder andere Ausloser (Klick auf einen Themenlink,
Anfahrtsbeschreibung, ...) wertvolle Hinweise.

2.6 Vorgehen

Phase 1: Welche Ziele mit der Website verfolgt werden sollen, wird in der Regel durch das Marketing
definiert. Wir besprechen in einem ersten Schritt im Rahmen eines Workshops, welche das sind und
aufgrund welcher Parameter sie gemessen werden kénnen. Hierzu wird auch ein Uberblick Gber die
Moglichkeiten von Analytics gegeben.

Phase 2: In einem zweiten Schritt wird die aktuelle Konfiguration im Rahmen eines Analytics Audits
untersucht und Empfehlungen zur Optimierung abgegeben. Dies dient insbesondere dazu,
zuverlassige Daten zu erhalten, die hinreichend prazise fur eine aussagekraftige Auswertung sind.
Diese Optimierungen sind fur die folgenden Schritte zwingend notwendig.

Phase 3: In einem dritten Schritt geht es darum, Analytics so zu konfigurieren, dass die gewtnschten
Messparameter korrekt gemessen und optimal aufbereitet werden. Die implementierten Messpunkte
werden dokumentiert.

Phase 4: Danach empfiehlt sich ein Training, um zu verstehen, wie die gewonnenen Daten genutzt

werden kdnnen, um sowohl die Kommunikations-, Marketing- und Verkaufsaktivitaten zu unterstitzen
als auch weiteren Handlungsbedarf erkennen zu kénnen.

Seite6/ 15
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Google Ranking - SEO Strategie: Systematisches Vorgehen
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Einleitung - So sieht es bei Google aus

Wenn Sie fir Google optimieren, werden Sie auch in den anderen Suchmaschinen und Ver-zeichnissen
gleich gut platziert sein, Google liefert aber trotzdem 90 - 98 % aller Suchanfragen.

Den Metatags («<Metadaten») werden generell zu wenig Beachtung geschenk. Dabei nutzen die Such-
maschinen den Description Meta-Tag, um komprimierte Informationen zum Thema der Seite zu
finden.

marketingberatung a

Web Bilder Maps MNews Shopping Mehr = Suchoptionen

Ungefahr 431°000 Ergebnisse (0.28 Sekunden)

Marketlngberatung Keel Marktideen
gen ch/kompetenzen/marketingberatung/ ~
h'larketlngl)eratun uPrd Marketingstrategie vom KMU Spezialist

Die wichtigsten Google Ranking Faktoren

«Website interne» Faktoren
= Keywords in Titel-Tag
» Linkpopularitat der Backlink-Quellen
» Linktexte Backlinks
* Interne Linkstruktur
» Einzigartige Inhalts-Menge seitenweit
* Interne Linktexte
= Keywords im: > Content Einzelseite, > Dateipfade, > in Uberschriften , > im Content
(seitenweit), > Linktitel & Alt-Tags, > Dateinamen von Bildern, > PDFs etc.
» Nutzung Listenelemente Navigation & Content
= Nutzung Textformatierungen (fett, kursiv etc.)
= Keywords Text-Anfang & Ende
» Abstand Aktualisierung Content

«Externe» Faktoren
= Keywords in Domain/Subdomain
= Alter der Website
= Alter der Backlinks
=  Kontinuitat Backlink-Aufbau
= Themenrelevanz Backlinks
= Themenrelevante externe Links
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HTML-Quelltext - Lesbare Inhalte

Nachdem die Suchmaschinen-Crawler die Informationen im <head>-Bereich verarbeitet haben,
wenden sie sich dem Inhalt der Seite zu. Dabei lesen sie den Text von links oben nach rechts unten.
Der Text ist ausschlaggebend fur die Suchbegriffs-Zuordnung der Seite. Bei einer Suchmaschinen-
Optimierung wird dem Text die grosste Aufmerksamkeit geschenkt. Insbesondere wird sichergestellt,
dass die Suchmaschinen den ganzen Text lesen kénnen.Texte in Flash Animationen oder in Form von
Bildern sind fur die Suchmaschinen-Crawler nicht lesbar.

<!DOCTYPE html>
<html lang="de" xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">
<head>

<meta charset="ucf-g">

el
created by Kesl Marktidesn (http://vww.marktideen.ch/)
This w=bsits 1s powsrsd by TYPOS - inspiring psople to shars!
TYPO3 15 5 fre= opsn source Contsnt M t Framework initislly creatsed by Haspsr Skasarho] and licenss
TYPO3 1s copvright 18988-201F of Kasper Skaarhoj. Extensions are copyvright of thelr respective owners.
Information and contribution at http://tvpo3.org/s

-

<link rel="shortcut icon™ href="/fileadmin/templates/kmi/public/img/favicon.ico” type="image/x-icon; charset=
<link rel="icon" href="/fileadmin/templates/kmi/public/img/favicon.ico"™ type="image/x-icon; charset=binary">

<meta name="generator" content="TYEC3 CMS &6.2">

<meta name="author" content="Kesl Marktideesn, St. Gallen (http://www.marktideen.ch/)">
<meta name="rokots" content="index, follow">

<meta name="viewgorill = = g M= R L A S R et
="google-site-verification” content="0Q4uFe632hicMURrdlKalkvpEGZ HmjPshghullp:
<meta name="keywords" content="Marketingkberatung, Marketingstrategie, Marketing-Mix">
name="description" content="Marketingberatung und Marketingstrategie vom EMU Spezialist.">

<link rel="stylesheer" type="text/css" href="/typo3temp/compresscr/merged-ef67c9e836b20T71d2a353e5998c45580-1¢]
<link rel="stylesheet" type="text/css" href="/typo3temp/compressor/jguery.fancybox-dBf3112ceelbe4e9632925356¢
<link rel="stylesheet" type="text/css" href="/typo3temp/compressor/print-cB948c2f4dE960a69cB213124a73921a.cs:

<gcoript sro="/typo3temp/compressor/merged-5a7558891e54e61fdeYalas5a5al3580-52fd2ed9af08344fbb0Ef2771bbEB915e. ]

<title>Individuelle Marketingberatung und Marketingstrategie</title>
</hea

<body>

) Trarw o oo mo oo wroo._ o o 4

Platzieren der Suchbegriffe im Text

Der Text muss sich auf ein Thema konzentrieren und dieses einfach und verstandlich vermitteln.
Mehrere Themen sollten deshalb auch auf mehrere Seiten verteilt werden. Der eigentliche
Webseiteninhalt / Text von relevanten Seiten muss mindestens 200 Worte (ca. /3 bis '/, A4 Seite)
umfassen und von den zwei bis drei Suchbegriffen dominiert werden (Suchbegriffsdichte).
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Strategie | Marketing | Internet

Metatags (Metadaten) fiir Google mit TYPO3 optimieren

Individuelle Metadaten einpflegen

Bei einem gut optimierten Webauftritt sind alle Inhalts-Seiten individuell fiir Google bearbeitet
und optimiert. Diese Anpassungen bearbeiten Sie in den Seiten-Eigenschaften (Screenshot). Es wird
Ihnen als erstes der Reiter «Allgemein» angezeigt

' M Spalten ~
WEB
[a [ &
i Seite | Seiteneigenschaften bearbeiten |
@ Anzeigen
‘e W Keel Marktideen H ome
o ¥(3 Keel Marktideen 2015
¢ FITTIEL »-[] Kompetenzen
@ Info 7 Projekte Slide -
4 Zugriff ] Webagentur
i Template [ Team
@ Powermail [7] Kundenfeedback
News ['] Geschichtliches Ihre Webagenturaus St. Gallen, seit 1995.
| «Testimonials» ALT - Das sagen Ki #Web Agentur #Internet #Website #eCommerce #0nline Marketing
DATEI Standort i
N [ Impressum
Dateiliste ) TYPO3-Agentur
~[] webDesign
BENUTZERWERKZEUGE J .g
-[ ' Responsive

Seitentitel, alternativer Navigationstitel definieren

Falls Sie nicht anderes definieren, entspricht der gewahlte Seitentitel dem Navigationstitel. Sehr oft ist
aber der Titel fur einen knackigen Navigationspunkt wie zum Beispiel «Individuelle und ganzheit-liche
Marketingberatung.» zu lang. Daher wurde fur die Navigation schlicht «Marketing Beratung» gewahlt.
Es ist nicht sinnvoll / attraktiv den Seitentitel und Navigationstitel gleich zu setzen.

WEB =
HRk o
[ seite
@ Anzeigen H L - wl: H
o V' Keel Marktideen Seite "Individuelle und ganzheitliche Marketing
iste ;
. ¥ (5 Keel Marktideen 2015
¢/ FLTEEETET v ] Kompetenzen : :
@ Info G Marketing Beratung Allgemein Zugriff Metadaten Erscheinungsbild Verhalten
) Zugriff Analyse, Optimierung Seite
liz] Template [] website, Webseite
@ Powermail j Webentwicklung Typ
TYPO3-Erwelterungen

News

[] eCommerce ID Standard ~
DATEI [ sEO, Google-Ranking

| socialMedia )

: Titel

(7 Dateiliste Projekte
BENUTZERWERKZEUGE ] webAgentur Seitentitel

[ Team
&) Einstellungen Kundenfeedback Individuelle und ganzheitliche Marketingberatumg._—>

— —

-] Geschichtliches
ADMINWERKZEUGE " «Testimonials» ALT - Das sager Alternativer Navigationstitel

Y ; [] standort -
| Erweiterungsmanager [ Impressum Cl_l‘ﬂ_arketlmg Eeratung__)

=y Sprache
"'_J » ) TYPO3-Agentur Untertitel
& phpMyAdmin WebDesign
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«Inhaltsangabe» (Titel) «kMeta-Tags» und «Beschreibung»

(Feld: «Inhaltsangabe» entspricht dem alternativer Seitentitel fir Google). Falls es fur die Google-
Optimierung zweckmassiger ist den vorher gewahlten Seitentitel nochmals zu Gberschreiben, kann
dies im Feld «Inhaltsangabe» vorgenommen werden. (Diese Anpassung ist nur im HTML-Quellcode
wirksam und fur den Leser nicht ersichtlich).

V' 1YPO3
WEB p— .
HARER T3
[ Seite "
@& Anzeigen H n HYH 1+
o 4" Keel Marktideen Seite "Individuelle und ganzheitliche Maj
) ¥ ({3 Keel Marktideen 2015
¢ FLTALETER ¥ ] Kompetenzen
@ Info [ Marketing Beratung Allgemein Zugriff Metadaten Erscheinungsbild
i Zugriff ~] Analyse, Optimierung Zusammenfassung
[i5] Template ~[] Website, Webseite
@ Powermsil ""J Webentwicklung Inhaltsangabe
] TYPO3-Erweiterungen — - - -
News LB camrmer: Individuelle Marketingberatung und Marketingstrategie
DATEIL ~[] SEO, Google-Ranking
» ~] SocialMedia
Dateiliste »-[ Projekte
Meta-Tags
¥ ] webAgentur
BENUTZERWERKZEUGE
~[] Team Schlagworte
.E; Einstellungen -] Kundenfeedback
-[7] Geschichtliches Marketingberatung, Marketingstrategie, Marketing-Mix
ADMINWERKZEUGE 1 «Testimonials» ALT — Das sager
 Erweiterungsmanager B Emrine
,J s h =[] Impressum Beschreibung
£ rache
z _ ~[] TYPO3-Agentur
& phpMyAdmin [ webDesign Marketingberatung und Marketingstrategie vom KMU Spezialist.
~| | Responsive
SYSTEM J z
#[] News

Der «optimale Titel» besteht aus nicht mehr als 55 Zeichen (ohne Leerzeichen). Der Titel hat das
entsprechende Keyword wenn maoglich an erster Stelle und besteht aus ein oder zwei Satzen.
Beispiele: «WebDesign St. Gallen schafft erfolgreich WebPrasenzen.» - Oder: «<SEO-Texte sorgen dafur,
dass Ihre Webseite bei Google gefunden wird.»

Feld: «Meta-Tags» - Schlagworte/Keywords
Setzen Sie die wichtigsten 2 - 3 Stichworte zu dieser Seite ein. Weniger ist hier mehr.

Feld: «Beschreibung» - Description

Der Inhalt des Meta-Tags sollte nicht mehr als 156 Zeichen (inkl. Leerzeichen) beinhalten. Die
Description wird sehr oft bei einem Googletreffer unterhalb des Links publiziert. Es ist eine
Zusammenfassung des Seiteninhalts in 2 - 3 Satzen. Achten Sie darauf, dass die wichtigsten
Suchwdrter ca. 2x erwahnt werden und eher am Anfang kommen.

> Verwenden Sie zur Kontrolle der Metattags das Chrome-App «META SEO Inspector».

Hinweis: Wenn Sie bei Google zu einem bestimmten Thema Abfragen machen, kénnen Sie bei den
bestplatzierten Websites nach schauen, wie sie die Metatags bearbeitet haben.
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Google Ranking Tipps fiir Webseiteninhalte

Einleitung

Oft werden fur Keywordoptimierungen - sogenannte Landing-Pages - dazu aufgebaut. Damit die
gewahlten Keywords moglichst hoch im Ranking erscheinen, ist eine solche Landing-Page idealerweise
mit 300 bis ca. 450 Wortern beschrieben. Ausnahmen von kurzen Seiten - mit gutem Ranking -
bestaitgen die Regel ;-)

Ranking Tipp No. 1

Eines der wichtigsten Kriterien ist der «Title». «Gestalten» Sie diesen Titel auf jeder lhrer Seiten
individuell. Die Uberschrift muss zum Seiteninhalt passen. Das wichtigste Schliisselwort sollte
hierbei am Anfang stehen. Nutzen Sie nicht mehr als vier bis sechs Worter in diesem Header-Bereich.

Ranking Tipp No. 2

Wahlen Sie die Worte in Inrem Text ganz genau aus. Haben Sie sich auf einen Bereich spezialisiert
oder wollen das Google Sie bei ausgewahlten Worten findet? Google findet Seiten schneller, wenn
sich ein Begriff auf einer Seite stets wiederholt. Bauen Sie also gewisse Worter oder
Formulierungen immer wieder ein. Am besten, Sie wiederholen diese Worter schon im ersten Drittel
Ihrer Internetseite.

Ranking Tipp No. 3

Google durchleuchtet lhre Seite wirklich ziemlich genau. Auch der Name |hrer Bilder ist fur die
Suchmaschine Interessant. Nutzen Sie auch diese Chance um eines lhrer Keywords zu verstecken.
Nach dem Motto - viel hilft viel - sollten sie jede Moglichkeit nutzen lhre Schlisselworter zu
vermerken. Allerdings durchsucht Google nicht nur Bilder sondern auch PDF's und Videos etc..

Ranking Tipp No. 4

Aktualisieren Sie lhre Seite von Zeit zu Zeit. Wer heute noch zB. noch Mark anstatt Euro in seinen
Texten aufweist, ist wirklich «von gestern». Google wertet strukturierte Neuerungen und Anderungen
Ihrer Seite als interessant. Internetseiten, die hdufig etwas Neues zu berichten haben sind
hochwertiger. Dadurch versucht Google stets unter objektiven Kriterien eine Reihenfolge zu erstellen.

Ranking Tipp No. 5

Ein Link kann ein Wort, ein Bild, ein Button, eine Navigation oder alles sein, was Sie auf eine weitere
Seite des Internetauftritts fuhrt. Auf diese Weise verkntpfen Sie die einzelnen Seiten lhrer Webseite. Je
mehr Verkniipfungen auf eine lhrer Seiten fiihrt, desto interessanter ist sie fir Google. Suchma-
schinen wurde somit gesagt - die Seite, auf die am meisten verlinkt wird, ist vermutlich auch die
interessanteste.
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Ranking Tipp No. 6

Viele potenzielle Kunden schreiben den Suchbegriff vollig unterschiedlich. Bedenken Sie
unterschiedliche Schreibweisen bei lhren Keywords. Variieren Sie die Schreibweise der
SchlUsselwérter. Kombinieren Sie auch die Begriffe, die Sie verwenden méchten. Als Beispiel kénnen
Sie wahlen zwischen Treuhand-Ostschweiz Treuhand Ostschweiz, Buchhaltung, Abschluss
Erfolgsrechung, etc.

Ranking Tipp No. 7

Eine Suchmaschine stuft einen fett markierten Text héher ein, als einen normal geschriebenen.
Somit empfehlen wir Ihnen bauen Sie Zwischenuberschriften ein. Formatieren Sie Uberschriften als
eine H1 - H4. Diese Bezeichnung steht in der Programmiersprache fiir grosse Uberschriften. Steht in
Ihrem Quelltext eine dieser Formatierungen wird Google diese als wichtiger ermitteln.

Zusatzlich erkennt eine Suchmaschine ob ein Text kursiv oder unterstrichen ist. Nutzen Sie auch
dieses Potenzial aus, um bei Google ganz nach vorne zu kommen. Dennoch empfehlen wir Ihnen lhre
Seiten nicht zu Uberladen.

Ranking Tipp No. 8

Strukturierte Aufzdahlungen sind fiir Google hochwertiger als ein normaler Fliesstext. So kénnen
Sie lhren Text Ubersichtlicher gestalten und zusatzlich bei Goolge punkten. Hierbei ist es egal, ob Sie
eine nummerierte Aufzahlung, Punkte, Pfeile oder sonstige Aufzahlungsformen auswahlen.

Ranking Tipp No. 9
GMV - immer den gesunden Menschenverstand einsetzen. Google & Co. funktionieren recht logisch.

Google Keywordranking

Mit dem kostenlosen Keyword-Planer kdnnen Sie Kampagnen fur das Suchnetzwerk erstellen oder
bereits vorhandene Kampagnen erweitern.

Sie haben die Mdéglichkeit, nach Ideen fur Keywords und Anzeigengruppen zu suchen,
Verlaufsstatistiken anzusehen, die mogliche Leistung bestimmter Keywords abzurufen oder neue
Keyword-Listen zu erstellen, indem Sie mehrere Keyword-Listen miteinander kombinieren. Ausserdem
unterstltzt Sie das kostenlose AdWords-Tool bei der Auswahl wettbewerbsfahiger Gebote und
Budgets fur Ihre Kampagne.
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Website-Optimierung, Beispiel: https://www.hfocus.ch/rekole

REKOLE (Header 1)
REKOLE (Revision der Kostenrechnung und Leistungserfassung) ist ein System, das landesweit eine

Vereinheitlichung der schweizerischen Spital-Kostenrechnungsstandards gewahrleistet und
Transparenz in der Kostenrechnung der Spitéler regelt. REKOLE umfasst Normen der Kostenrechnung
und Leistungserfassung, die der Gesetzgebung gerecht werden.

Um eine REKOLE Erstzertifizierung zu erhalten, sollte etwa ein Jahr Vorbereitungszeit einkalkuliert
werden. Weiterhin muss aller vier Jahre das Label erneuert werden und zusatzlich jahrlich ein
internes Audit stattfinden. Um auf der Spitalliste zu bleiben, ist es oft Pflicht REKOLE-zertifiziert zu
sein. Mit dem Gutezeichen wird bestatigt, dass die Kosten- und Leistungsrechnung den
betriebswirtschaftlichen Grundséatzen entspricht.

Der REKOLE Zertifizierungsprozess
Der REKOLE Zertifizierungsprozess setzt sich aus drei Phasen zusammen:

1. Datenabgleich sowie die Erstellung einer To-Do-Liste.
2. Umsetzung: Material- und Medikamenten-Erfassung sowie die Leistungserfassung der Arzte.

3. Erstellung der Dokumentationen fir die Zertifizierung und Umsetzung dieser Handbicher im
taglichen Arbeitsprozess.

Ihr REKOLE Spezialist (Header 2)
Mit H Focus haben Sie einen REKOLE Spezialisten an lhrer Seite, der in den Gebieten der Finanzen und

Leistungserfassung zu Hause ist und eine unbirokratische, pragmatische und themenstabile
Zusammenarbeit gewdhrleistet. Wir sorgen dafir, dass das im Projekt gesammelte Wissen nahtlos in
den laufenden Betrieb einfliessen kann. Um die gesetzten Ziele zu erreichen, gehort ein gesundes
Durchsetzungsvermogen sowie konstruktives und I6sungsorientiertes Arbeiten zu unseren Starken.
Bei Bedarf Glbernimmt H Focus nicht nur die Projektleitung, sondern arbeitet auch bei der Umsetzung
mit.

Jahrliches internes REKOLE Audit (Header 2)
Mit der Erreichung der REKOLE-Erstzertifizierung ist der Prozess nicht abgeschlossen. Die REKOLE-

Vorgaben sehen vor, dass sich die Spitédler bis zur Re-Zertifizierung einmal im Jahr einem internen
Audit unterziehen miissen. Die Spital-Verantwortlichen kénnen die Zeit nutzen, um die
Kostenrechnung weiter zu optimieren.

H Focus — Ihr REKOLE Partner fiir Zertifizierung und Audit (Header 2)
In folgenden Punkten kénnen Sie auf H Focus zdhlen:

- Partner und Mentor bei allen REKOLE Themen
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- Bei der Ubernahme von Projektmanagementaufgaben im Rahmen der Vorbereitungsarbeiten
- Inder Beratung zu REKOLE-Themen im Rahmen von ERP-Einfiihrungen

- Konzepterarbeitung zur finanziellen Fiihrung lhres Spitals

- Bei Schulungen fiir Kostenstellenverantwortliche

- Beider Erstellung der Dokumentationen fiir die REKOLE-Zertifizierung

Nicht nur auf dem Gebiet REKOLE ist die H Focus AG lhr kompetenter Partner und Dienstleister.
Gerne unterstiitzen wir Sie auch bei einer kiinftigen TARDOC-Einfiihrung in Ihrem Spital. Profitieren
Sie von unserer professionellen Beratung im Gesundheitswesen sowie unserer langjahrigen

Erfahrung. Unser Team unterstitzt Sie gerne auch in den Bereichen: DRG und medizinische

Kodierung sowie beim Medizincontrolling.

Anmerkung: die nachfolgenden Informationen sind auf der Homepage nicht sichtbar; der Title-Tag ist
jedoch in der Titelzeile des Browsers und in der Regel zusammen mit der Meta-Description bei den
Google Suchresultaten ersichtlich.

Textumfang (300 - > 450) 398 Worter

Meta Title-Tag (max. 70 Zeichen) REKOLE
Meta-Keyword (1 Suchbegriff) REKOLE

Meta-Description 70 — 155 Zeichen)
H Focus ist Ihr starker Partner im Bereich REKOLE. Wir fiihren REKOLE Zertifizierungen sowie Audits
durch und beraten Sie in diesem Bereich umfassend.

Uberarbeitet Winter 2021 / CK
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